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Estimados trabajadores, accionistas, clientes, proveedores y demds grupos de
interés:

Como Gerente General de Qroma, empresa peruana comprometida con el
progreso y desarrollo de nuestro pais; tengo el orgullo de presentarles el
Proyecto Arcoiris, iniciativa iconica que tangibiliza nuestro Propdsito: “inspirar
alas personas a pintar la mejor version de su mundo”

Como empresa lider en el sector de pinturas y revestimientos, estamos
convencidos que nuestra responsabilidad trasciende a la produccion vy
comercializacion de productosinnovadores y sostenibles, pues adicionalmente
estamos comprometidos en generar un impacto positivo en nuestra sociedad.
Los grandes cambios y retos que ha enfrentado nuestra regién en los Ultimos
afos no han amenguado este compromiso, por el contrario, han reafirmado
nuestro Propdsito y nuestra conexion con la sociedad; fortaleciendo los lazos
de colaboracioén con nuestras comunidades.

"Inspirar a las personas a pintar la mejor versién de su mundo", no es sélo una
intencidén, es la guia para cada una de nuestras acciones y decisiones. Creemos
firmemente en el poder transformador del color y la pintura, elementos
capaces de generar comportamientos y emociones positivas, mejorando la
calidad de vida de barrios, pueblos y ciudades.

El Proyecto Arcoiris es la materializacién de nuestra vision de sostenibilidad y
transformacion comunitaria a través del arte. Es una iniciativa que integra en
un esfuerzo conjunto a la empresa, la comunidad y los gobiernos locales,
generando un impacto que va mds alla de lo decorativo. Con su metodologia
participativa, el Proyecto Arcoiris, ha demostrado que un simple balde de
pintura puede ser el inicio de un proceso de conciliacién, confianza y unién en
nuestra sociedad.

Es por todo ello, que me enorgullece presentarles el resultado de afos de
trabajo y multiplesintervenciones exitosas. Lesinvito a conocer losimpactantes
indicadores sociales alcanzados por el "Proyecto Arcoiris" en Peru y Chile.

Espero estas experiencias nos inspiren a seguir trabajando en conjunto para
construir una mejor versién de nuestra sociedad y de nosotros mismos.

Rodrigo Mejia
CEO QROMA



En Qroma, concebimos la sostenibilidad como un impulsor clave para
nuestro negocio y estamos plenamente comprometidos con el desarrollo
y fortalecimiento de los entornos donde operamos, la industria en la que
nos desenvolvemos y los paises donde nos encontramos. Ademds de
nuestros proyectos centrados en el Medio Ambiente y Gobierno
Corporativo, uno de nuestros retos dentro del pilar de Comunidad era
"desafiar el poder transformador de la pintura"”. En este sentido, nos
planteamos una hipdétesis: ¢qué sucede si intervenimos nuestro entorno
con arte y pintura, dado que este influye en nuestras emociones y
comportamientos?

Asi es como surge el Proyecto Arcoiris, una iniciativa que interviene
diversos espacios publicos de manera participativa y empleando
herramientas de medicién de impacto. De esta forma, logramos mejorar
indicadores sociales como el orgullo, el sentido de pertenencia, y los
comportamientos relacionados con la limpieza y la colaboracién
comunitaria.

A lo largo de los anos y a través de diversas intervenciones, hemos
revalidado el poder del arte, el color y la pintura, especialmente en
espacios vulnerables o con desafios sociales. Aunque la pintura no sea
una necesidad bdasica, se convierte en una poderosa razén para
fomentar la colaboracién y abrir un didlogo metodolégico. Al establecer
bases solidas de confianza y conversaciéon, desde la perspectiva del
proyecto, observamos la aparicién de otros comportamientos positivos
gue refuerzan y validan la importancia de la unién comunitaria en el
desarrollo del barrio.

En este informe, presentamos varios casos e indicadores sociales que
demuestran larelevancia eimpacto de cadaintervencién, considerando
siempre el contexto en el que se lleva a cabo cada edicién del proyecto.
Ademds, estainiciativa nos ha brindado la oportunidad de colaborar con
numerosos actores, tanto del sector privado como publico, asi como
artistas y ONGs que comparten nuestra vision del arte y la pintura.
Agradecemos sinceramente su apoyoy participacion, y los mencionamos
en este documento como una muestra de reconocimiento.

Arianna Macchiavello
Gerente Legal y Asuntos Corporativos De Qroma



Como parte de la construccién de vinculos, confianza y sentido
de comunidad es que existen los espacios publicos. Ademdas de un
derecho, tienen un rol importante para la vida en sociedad y el
desarrollo humano conrespeto eigualdad.

y En el Latinoamérica y el mundo muchos de estos espacios
® publicos han perdido ese rol fundamental para los que fueron
6 creadosy se venafectados porelusoincorrecto, lasuciedady el

desorden que refuerzan conductas negativas que afectan las

percepciones de seguridad, orgullo, satisfacciéon y confianza

entre vecinos.
A Rc o I RI s 9 Proyecto Arcoiris es una iniciativa de Qroma que utiliza el color
o como herramienta de transformacion através delaintervencién

de espacios publicos con arte, pintura y herramientas de
participacién social. El objetivo del Proyecto es repotenciar los
espacios publicos, promover el sentido de comunidad e inspirar

sentimientos y comportamientos positivos; todo ello como un
paso mds para el desarrollo comunitario.

Sabemos que como empresa somos una pieza importante en el
desarrollo del pais y desde nuestro core de negocio buscamos, a
través de todas nuestras operaciones, productos vy
trabajadores, siempre ser referentes y embajadores activos de
nuestro propdsito de "Inspirar a las personas a pintar la mejor
version de sumundo'.
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ALGUNOS NUMEROS DE LAS PUESTAS
EN ESCENA DEL PROYECTO

@ 13 INTERVENCIONES

EN PERU, 4 REGIONES

3 INTERVENCIONES

EN CHILE, 3 CIUDADES

+34,000

PERSONAS BENEFICIADAS

17 ALIANZAS

CON ORGANIZACIONES PUBLICAS,
SIN FINES DE LUCRO Y PRIVADAS

+10.150 GALONES

DE PINTURAS DONADAS

35 ARTISTAS INVOLUCRADOS

EN EL PINTADO DEL TOTAL DE INTERVENCIONES
EN PERU Y CHILE
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Si quieres saber mds de nuestras intervenciones, entra a nuestra pagina web: www.proyecto-arcoiris.com




' Hacemos estudios cuantitativos y cualitativos, a través
de encuestas y fichas de observacion, para identificar
desafios sociales locales que nos permitan disefiar y
orientar nuestra forma de trabajo y establecer una
linea base respecto a tres indicadores macro:

Awareness sobre la pintura y

Percepciones de Calidad de vida: 3 intura
el potencial de su aplicacion

Emociones, sentimientosy
percepciones enrelacién al espacio. - Importancia del pintado

- Satisfaccién conla vida (frecuencia y espacio)
- Sentimiento de orgullo - Probabilidad (tiempo)
- Percepcidon de seguridad
- Apropiacién del espacio publico
- Confianza colectiva
- Percepcién del estado de los

espaciosy su uso

Conductas y Actitudes Especificas:

Acciones notables, que buscamos empiecen
asuceder o desaparecer en el espacio. Ej:

1. Seleccion de espacios

- Arrojo de basura
- Lavado de manos
- Uso compartido del espacio publico

Buscamos espacios a través de propuestas de
gobiernos municipales, comunidades organizadas u
otras organizaciones con proyectos de desarrollo que
se alinean con nuestra metodologia de intervencién.

Estos espacios deben contar con 4 caracteristicas
fundamentales:

1. Que sus muros se encuentren enbuen estado paraser
intervenidos

3. Articulacion con la comunidad

2. Que el entorno del espacio tenga un flujo de personas

constante Realizamos talleres con la comunidad local para conocer

sus tradiciones, historias, costumbres y expectativas
sobre la intervencién con el objetivo de conocer y
representar en el disefo su cultura, anhelos e identidad.

METODOLOGIA - J SR

"PROYECTO e
ARCOIRIS"

3. Que cumplan un rol social importante dentro de la
comunidad, es decir, que sea punto de encuentro y
que promueva el desarrollo de las personas.

4. Que sea parte de un proyecto mayor de desarrollo.Es
por esto que buscamos trabajar con diferentes
actores de la sociedad civil, que permitan abordar
los desafios de la comunidad a través de una
estrategia integral y sostenible en el tiempo.

Este punto es clave para asegurar el cuidado y
apropiacion de la intervenciéon por parte de la comunidad.
Es por ese motivo también que nuestras intervenciones son
ademds de un proceso artistico, un espacio de conexion
vecinal.

5. Medicion de Impacto
e inauguracion

Volvemos a aplicar nuestras herramientas de
medicion en la zona de intervencién y control
para contrastar los resultados conlalinea de
base y medir los resultados de impacto de la
intervencion.

Finalmente, realizamos una ceremonia de
inauguracién en la que reconocemos el
trabajo de toda la comunidad en Ila
intervencién y se suelen entregar

4. Diseno e intervencion

[ 4

Importancia de la medicion

certificados o documentos por Ia
participacion de los vecinos y vecinas.

La medicion es importante hacerla con un grupo
representativa del espacio y, ademds, elegir una zona
control* para aplicar la misma herramienta. Esto nos permite
analizar al final del proyecto de forma mds precisa qué
indicadores se movieron por consecuencia directa de la
intervencién y cudles por factores externos.

Ademadas, dependiendo del proyecto hacemos una ceremonia
o reunidén de inicio del proyecto donde participan todos los
actores con la comunidad, se explica la metodologia, las
fechas y las expectativas de este proyecto.

Con toda la informacién previa de la linea base,
talleres con la comunidad y research en diseiho
conductual, el artista se encarga de elaborar un
boceto que aborde los desafios y oportunidades
identificadas. Este boceto pasa por procesos de
validaciéon y aprobacion de todo el equipo y la
comunidad. Con ello, ejecutamos el pintado del
mural liderado por los artistas y en conjunto con
toda la comunidad. Hay participacion voluntaria y
mano local contratada dependiendo de Ila
complejidad del mural. Este proceso dura varios
dias para fortalecer la conexién establecida en el
paso anterior.

*Zona control: espacio con similares caracteristicas que la zona de intervencién, pero donde no se realiza el proyecto.




NUESTRAS INTERVENCIONES °

A LO LARGO DEL TIEMPO

2020 2021 2021 2021

EL PORVENIR PASAJE PAIVA PUERICULTORIO PEREZ PARQUE DEL ADULTO MAYOR
La Victoria, Lima - Pery Cercado de Lima, Lima - Pery ARANIBAR Chaclacayo, Lima - Peru
Magdalena del Mar, Lima - Perd

2018 2021 HAUS RS 2021

BICENTENARIO:
L]
COLEGIO MONTSERRATE PLANTA INDUSTRIAL
“HEROES DEL CENEPA” Cercado de Lima, Lima - Peru CERRO SAN CRITOBAL: DE QROMA
El Agustino, Lima - Peru INSPIRANDO UN MUNDO MEJOR El Agustino, Lima - Pery

El Rimac, Lima - Per0

LOZA DEPORTIVADELA MERCADO “ASOCIACION DE
UNIDAD VECINAL 153 “6 DE COMERCIANTES SIGLO XXI JARDIN “SOL NACIENTE” VALPARAISO
MAYO . DE VILLA HERMOSA™ Miraflores Alto, Vifia del Chile
Huaycdn, Lima - Peru El Agustino, Lima - Per0 Mar - Chile

2021 2022 2022 2022

SARHUA CIUDAD DE MARCONA CENTRO POBLADO DE JARDIN “ANGEL GABRIEL”
Provincia de Victor Fajardo, Marcona, Ica - Peru PACHAR San Bernardo, Santiago -
Ayacucho - Peru Ollantaytambo, Cusco - Peru Chile



2018

COLEGIO HEROES Q  Q Q ®
DEL CEN EPA .‘ Desaparecié Aumentoun Aumentoun Seredujoen

47% 28% 45%

RESULTADOS DE IMPACTO

El Agustino, Lima

El proyecto inicié en Peru, en el 2018, con un
piloto en el Colegio Héroes del Cenepa, en el
distrito de El Agustino en Lima. Este espacio se
selecciond porque se presentaban diversos
desafios como la presencia de basura en los
exteriores, falta de higiene enlos nifos y nifias,
falta de espacios de recreacion y circulacion
peligrosa de vehiculos y peatones. Asi, se retd
el poder de la pintura con la muralizacién del
interior y exterior del colegio.
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CERRO SAN CRISTOBAL:

INSPIRANDO UN MEJOR PERU
EDICION BICENTENARIO DEL PERU

El Rimac, Lima

La muralizacién del barrio Leticia, en una de las laderas del Cerro San Cristobal, es ' —% -
lamdas ambiciosadelasintervenciones del Proyecto Arcoiris y no podria ser mas e
representativa: Leticia es uno de los primeros asentamientos de migrantes
en Lima y su existencia es un poderoso recordatorio de nuestros
multiples origenes e identidades y un llamado a la reflexidon sobre la
necesdaria unidad entre peruanos.

Esta consiste en dos grandes intervenciones. La primera es un
gran mural de mdas de 304.000 m2 el cual estd compuesto por
un conjunto de coloridas chacanas. La chacana es un
concepto integrador basado en laidentidad ancestral y
origen migrante de la comunidad de Leticia. Se busca
representar cémo todos los peruanos estamos
conectados, encajamos perfectamente de forma
multicolor y nos robustecemos unidos, somos
parte de un propdsito de felicidad, crecimientoy
prosperidad. Es importante recalcar que para
esta intervencion se contraté a los mismos
vecinos bajo el liderazgo y capacitacion de
nuestro aliado local, Color Energia.

Para la segundaintervencion, partimos de
desafios sociales representativos a otros
lugaresde Limay el Peru, y priorizamos los
que podian ser abordados a traves de la
pintura para convertirlos en una ruta
interna  de murales. Estos fueron
liderados por Aporta, la plataforma de
impacto social de BRECA.




Desafios y logros de laintervencion:
Para incidir sobre estos desafios mediante la
promocion de conductas positivas, como segunda
parte de la intervencién, se hicieron 16 murales de
menor escala complementarios al gran mural ubicados
en lugares estratégicos del barrio. Estos murales, pintados
por reconocidos artistas, priorizaron cuatro tematicas:
seguridad paratodosy todas, limpieza delbarrioy cuidado de
espacios publicos, orgullo de barrio, participaciéon y confianza

entre vecinos.

Como en todas las intervenciones del Proyecto Arcoiris, el
objetivo principal del Proyecto Bicentenario es contribuir,
mediante el poder transformador de la pintura y la mejora del
espacio publico, a resolver estos desafios sociales e inspirar
conductas para fortalecer el sentido de pertenenciay la vida
en comunidad. Otros objetivos adicionales fueron atraer
mdAs empresas y organismos publicos que aporten al
vecindario desde su nucleo de negocios o actividad y
reactivar la economia en la zona a través del
incremento del turismo y apertura de negocios.
Ademds, es importante mencionar algunos
otros desafios y logros durante todo el
proceso de intervencion:

DESAFIiO LOGRO
Reconocimiento
por el trabajoy
fortalecimiento
de la confianza

Fortalecer los
espacios de
comunicacion,
compromiso e
identificacion
con el proyecto

DESAFIO LOGRO

Presencia de Nuevas
distintos grupos e oportunidades
intereses que tuvo y habilidades

que abordar el desarrolladas.

i orocal. DESAFIO LOGRO
Adaptar el trabajo Granintegracion
alaubicaciény y confraternidad
‘ dificultad del equipo de
geogrdaficade pintado.

Leticia.




SEGURIDAD

PARATODOS

ORGULLO
DE BARRIO

@ CERRO SAN CRISTOBAL: ®
INSPIRANDO UN MEJOR PERU.
RUTA INTERNA DE MURALES BARRIO LETICIA

DESPUES

“Los cambios que se han visto, se
siente mds hermandad, eso eslo que
he visto. La gente se comunica con
mayor facilidad, (..) laimagen que ha
dado esto, es de que lagente
comience a hablar uno con otro, que
no lo veia. Ahoralo veo mdas comun, es
algo mas natural, mas simple, asilo
veo, ese es elimpacto hadado ¢no?,
aparte de labelleza éno? laimagen,
todo colorido. El mural reflejalo que en
realidad estd sucediendo acd™

(Pedro Castafieda)

ANTES DEspués_

"Cuidar el espacio y que esté todo
elegante, bonito y asi poder apreciar y
que también nuevas personas que nos
visiten y vengan, también se llevanuna
buenaimpresion”

(Darwin Cerna)



PARTICIPACION
Y CONFIANZA

EL BARRIO

@ CERRO SAN CRISTOBAL: ®
INSPIRANDO UN MEJOR PERU.
RUTA INTERNA DE MURALES BARRIO LETICIA

DESPUES

DESPUES
=

"Estos cargadores representan a
Leticia.(...) siento algo lindo, algo
hermoso, porque cada vez que subo
bajo veo mifoto ahi, (...) la de mis
compaferos también. (...) todos los de
acdaque trabajamos de esto, estamos
orgullosos, porque gracias a esto
sacamos adelante a nuestra familia"

(Daniel Alva)




ALIADOS

- Color Energia: Asociacioén artistica del Rimac, lideraron el
disefio del gran mural, coordinarony lideraron la
participacién vecinal y gestionlocal.

- Aporta: Plataforma de impacto social del Grupo N
Breca, coordind la elaboracién de lalinea base, la
evaluacionde impactoy el desarrollo de los 16
murales interiores.

-Municipalidad de Lima: facilito el
acercamiento alos actoreslocalesy
dio soporte alaintervencién

o o o

Aumento de 41% Aumenté de45% Aumentode35% a
a52%lasensacion aél1%enla 50% enlapercepcién
de satisfaccion percepcion respecto ala
conlavidadelos respecto ala afirmacién “Me
vecinos del barrio afirmacion “mi gustaria que mis hijos
en Leticialuegode barrioesunbuen vivanenestebarrio”
laintervencién. lugar para vivir”.

Aumentéde16%a Aumentode34%a Aumentodel16% a26%
30% respectoala 50% lacantidadde  enlapercepciéon
percepcidnsobreel vecinosque afirman respecto alaconfianza
cuidado del espacio que Leticiaesun en el trabajo que realizan
publico por parte lugar seguro para las autoridades del
delos vecinos en vivir. distrito.

Leticia.

de implementacién:
4 de organizacién, bocetoy
disefos; 6 de capacitacion
y ejecucion.

18 - 63 anos

es elrango de edad
del equipo

(S

T1mural
304,000 m?’de
superficies
pintadas.

100

vecinos que
participaron, en
turnos rotativos,
del pintado del
gran mural.

SAN
CRISTOBAL
‘EN CIFRAS‘
Y 4 ve

16 murales

alinterior del barrio
conformando una
ruta turistica.

vecinos de Leticia
beneficiados con el
pintado de sus
viviendas.

=

36,217 litros

de pintura utilizados.

Lnel
1200

viviendas
pintadas.




2021
MONSERRATE '»

Centro de Lima, Lima

El barrio de Monserrate, en el centro histérico de Lima, es uno de
los mdas antiguos de la ciudad y desde siempre epicentro de la
musica criolla. Sin embargo, con el paso de los ahos y el avanzar
de las generaciones empezé a perder el tradicional encanto
musical e icénico que tenia. Ademds, empezd a manifestarse
acumulacion de basura, mal estado de los inmuebles y una
sensacion inseguridad se apropié de sus calles. Estos factores

generaban en los vecinos desconfianza colectiva y una bgja
sensacion de pertenencia.

A través de Proyecto Arcoiris nos aliamos con la Municipalidad
de Lima y su proyecto de recuperacion y puesta en valor del
Centro Histdrico de Lima para intervenir el iconico barrio de
Monserrate como parte de este proyecto mayor de desarrollo.
Entrevistamos a los vecinos y vecinas del entorno para conocer
mas sobre el espiritu del lugar y se pintaron 439 metros
cuadrados de murales que reviven las vestimentas y actividades
culturales como la musica, el canto y los bailes tradicionales.
Ademas, se replicéd la Lima antigua con personagjes en trajes
emblematicos y se enfatizé también el ambiente de barrio
antiguo que lo caracterizaba muralizando fachadas tipicas,

RESULTADOS DE IMPACTO

MONSERRATE EN CIFRAS

evocando laidentidad del barrio de Monserrate.
ﬁ t5Y
439 m*de :
A L | A D O S Rarales intervenciéon fe",,"e}’i‘é?g;%i 233:332?

Municipalidad de Lima y su Programa Municipal para la
Recuperacion del Centro Histérico
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PASAJE TENIENTE PAIVA

Centro de Lima, Lima

N\

>

Paiva es un pasaje peatonal vecinal ubicado en el Cercado de Lima que
durante anos albergdé familias y se convirtid6 en un espacio comunal
importante; sin embargo también empezd a ser vutilizado como
estacionamiento de autos malogrados y con presencia de basura. Esto
generd una sensacion de abandono del espacio e inseguridad en el entorno,
ademds de eliminar el sentido de pertenencia que en algun momento
sintieron los vecinos.

El objetivo de esta intervenciodn, junto con la Municipalidad de Lima, era
repotenciar Paiva como un espacio seguro y acogedor para familias y
transeuntes.

Hoy, el pasaje Teniente Paiva tiene 137 metros cuadrados de murales que
representanlanaturalezay lanifiez, ademdas de 700 plantas, 13 arbolesy seis
huertos urbanos instalados por la Municipalidad Metropolitana de Lima,
impactando en la vida de alrededor de 1.000 personas entre residentesy
transeuntes del lugar. El mural fue trabajado y cocreado con los
vecinos, quienes buscaban identificar ese lugar como un espacio
verde, vivodentro delaciudad; y con niflos haciendo referencia
asuinfanciay alos fundadores que crecieron en el barrio.

Municipalidad de Lima

RESULTADOS DE IMPACTO
o &

Aumenté enun Mejoré enun16%
NM% lapercepciéon el cuidado del =
de seguridad espacio publico. -

entre los vecinos.

[~
SN,
[
390 vecinos
beneficiados

117.5 m?de

18 galones
intervencion g

donados
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PUERICULTORIO >
PEREZ ARANIBAR

Magdalena del Mar, Lima

El puericultorio Pérez Aranibar es el hogar de 200 menores de edad de
entre 1y 17 anos en estado de vulnerabilidad. Proyecto Arcoirirs
intervino la zona de Tomas Valle, que es el espacio de los nifos.

Este especio teniaun desafio mdas grande lo habitual pues, adiferencia
de las otras intervenciones, el objetivo era generar solo sentimientos
positivos mdas no de pertenencia debido a que la estancia en las
instalaciones se esperaba que fuera siempre pasajera, pero feliz.

Con el propdsito de impactar positivamente en los sentimientos de los
ninos, el artista -junto alos cuidadores- remodeld y dié vida al espacio
con disenos abstractos que generaron un entorno mas positivo y
conectaron con la emocién que los espacios necesitaban transmitir
(como serenidad en el drea de lectura y energia en el drea de juegos) e
inspiren tranquilidad, creatividad y seguridad, para promover
actitudes positivas y un mejor recuerdo de la nihez.
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ALIADOS

Puericultorio Pérez Aranibar.

PUERICULTORIO EN CIFRAS

(S

8casas 1705 m?’de 200 nifos, nifias

pintadas con intervencion beneficiados
murales*

*Casa es la definicién a la agrupacién

:4
4

87 galones
donados

de los nifios por edades.
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Aumenté enun Aumento un 6% Aumentoé un 20% el Disminuyé de 3% a
7% el porcentaje el porcentaje de porcentaje de nifios 0% el porcentaje de
de ninos ninos que se gue se lavanlasmanos  nifos que desconfiaba
satisfechos con sienten seguros conaguay jabdénal en sus cuidadores.

sus dormitorios. yendo al bano. salir del bano.

DESPUES -

ANTES , + + DESPUES
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RESULTADOS DE IMPACTO

2021
PLANTA QROMA 9. :.,.,..t.;,..m - -

Aumentoé en 20% Aumentoé un 23%
O AEIEEL [ AESENG, LI la percepcién el porcentaje de el porcentaje de
de seguridad. personas que personas que tienen
Como parte de una iniciativa con los vecinos cercanos a nuestra confian en sus intencion de pintar
planta, se intervino uno de los grandes muros posteriores de vecinos. sus viviendas.

nuestra planta industrial ubicada en El Agustino. Los vecinos de
Atarjea buscaban promover el cuidado de la zona, representando
la proteccidn del entorno donde vivimos por parte de los nifos,
como un legado para las futuras generaciones.

Para el proceso, se realizaron reuniones virtuales, presenciales vy,
ademas, se tomaron como referencia a nifos y nifilas de la
comunidad, asi como casas tipicas de la zona. Todo ello reforzé el 400miineales 250 personas TI0 galones
sentimiento de identidad y pertenencia hacia el proyecto y el e g
proceso. En total se intervino un gran mural de 400 metros lineales
acompanado de dos muralizaciones en ambos extremos
hechos por vecinos que participaron del proyecto.

EL AGUSTINO EN CIFRAS '

Municipalidad de El Agustino y Asociacion
de Propietarios de la Urbanizacion La
Atarjea.

ACCIONES COMPLEMENTARIAS

Se donaron pallets y pintura a las y los
vecinos de lazona para que acondicionen un
cerco en la calle del frente y protejan el
espacio del arrojo de desmonte y basura.
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MAYOREN VILLA RICA [ [ o o

Chaclacayo, Lima Aumenté en Aumentoun Aumenté Seredujode
Como parte de nuestro compromiso con fortalecer los espacios donde un13% el 28% las un3dl%el MNMN%ab%la
operamos es que nos unimos a la comunidad de Villa Rica en Chaclacayo para porcentaje  personas que flujode desconfianza
repotenciar un espacio publico de alta importancia para su comunidad: un de orgullode consideranque Vvisitantes entrevecinos.
parque. los vecinos SUS vecinos al parque.

Este lugar era un espacio baldio ocupado por vehiculos y con presencia de porviviren  aprovechany

comportamientos negativos que eclipsaban toda posibilidad de ser usado lazona. cuidan el

como un espacio de esparcimiento y estancia de ninos y adultos mayores de la parque.

zona. Ademas, esta situacidon se agravaba mds en un contexto de pandemia
donde los espacios publicos amplios y seguros se volvieron una necesidad
social vital.

Es por ello que esta ediciéon de Proyecto Arcoiris se sumo a los esfuerzos CHACLACAYO EN CIFRAS
corporativos de larecuperacion del espacio através de lareconstruccion
del parque. El mural que se intervino en el nuevo parque representa el

vigje de la nifez, la adultez y la mayoria de edad como construccién de e Al @
una comunidad, reforzando el legado de los adultos mayores en el o Ao

3 3¢ Z 350
espacioy el vigje que han llevado. B eovarcion beneficladas § aalones

El parque se acondicioné con mesas de qjedrez, para que los
adultos mayores puedan disfrutar de estas, distrayéndose y
relaciondndose con sus demds vecinos.

.*" ANTES) ..
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CENTRODE | ' Sorhua.- Embajada de Australa en Pert
INTERPRETACION DEL
PATRIMONIO CULTURAL

Sarhua, Ayacucho

B R sULTADOS DE IMPACTO |
T @ [ [

Aumento un Aumentoun77% Mejoroun71%

27% el gusto la satisfaccion la percepcion
O pasado y potenciarlo es porelcursode conlavidaenla  delcuidado
oiris se sumo al "Pacto por arteenlos comunidad de de espacios
e el sector privado, nifos y nifias. Sarhua. publicos.

articuladamente

os por las politicas ‘ ‘

y la Embajada de 4 5 ) f
S oon o i ore oo ol Wi
e ) 2iardo. entre vecinos murales so?w im ortan}c/es ara
royecto mayor de : ERp P

la transmision de la cultura.

o0 econdmico y el
SARHUA EN CIFRAS

1 revalorizacion de

hadas externas, los
deestaintervencion
diversidad cultural

s tablas de Sarhua ) el in;l:‘:'vr::‘g%n Z(Jig?glrg‘i:egrﬂga%s 46 galones
se estan perdiendo. Por beneficiados rdos
5 practicas a una nifa

te importante, debido a
dcticas, siendo las tablas
ual se busca cambiar por

1cion Quechua LLIMPIQ MAKI
rhuinos, jovenes, nifios y nifas
Tabla Apaykuy", ceremonia en
onstruccién de las casas.

*Los cuestionarios para la evaluacion de resultados
fueron aplicados por antropologos bilingUes, de la
Universidad de Huamanga, que realizaron el trabajo de
campo empleando el espafiol y quechua.
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SOBRE LA CULTURA SARHUINA

ANTES 2 Sarhua es conocida por su arte y artesania
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Mural colaborativo pintado por la Oranizacion Quechua Llimpig Maki
Kancharisun de Sarhua: Violeta Quispe, Venuca Evanan, Nelly Asto,
Fray Ramos, Flor Carhuapoma, Melza Evandan, David Pomasoncco,
Sumali Quino, Max Conde, Yoel Ramos.

"De verdad es muy importante que ellos sigan cultivando este arte, esta
hermosa tradicion que se ha ido trasmitiendo de generacién en
generacion. Y yo se que mdas y mds van a seguir asi, recomiendo que sigan
cultivando este hermoso arte y sigamos trabajando y aprendiendo”

Susan Cdrdenas
Representante de la Asociacién Cultural Limpig Maki Kancharisun

con las Tablas de Sarhua, las cuales son
una tradicion centenaria y que consiste en
pintar troncos de entre 2 a4 metros de alto
en el que se representa la historia y/o
actividades de quienes viven en el hogar.

Esto porque en Sarhua, las casas son
construidas con el apoyo de los mismos
vecinos, lo que muestra la prevalencia de
prdacticas ancestrales y colecticas de
trabajo reciproco como lo es el Ayni- por lo
que, cuando se acaba de construir la casa,
el compadre (amigo cercano de la familia),
les regala a los duefios una tabla pintada
con la historia de la familia, la cual debe de
ser colocada en la viga de |la casa nueva.
Esta tradicion lleva el nombre de Tabla
Apaykuy.

&QUE ES UN CENTRO
DE INTERPRETACION?

El Centro de Interpretacion para el
Patrimonio cultural de la comunidad de
Sarhua se constituird como el principal
espacio de sensibilizacion acerca del
Patrimonio, el paisaje cultural y los recursos
turisticos destinados a los visitantes
nacionales y extranjeros. Ademas,
garantizara la transmision de saberes
ancestrales a las nuevas generaciones a
través de actividades y talleres culturales.
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HUAYCAN

Huaycdn, Lima

La intervencion en Huaycan fue
desarrollada en el marco del
Pacto por los Espacios Publicos al

gue nos sumamos en alianza con
Ocupatu Calle.

Previamente se realizé una
convocatoria abierta en Ila cual
participaron 16 municipios suscritos al

pacto, los cuales postularon espacios que _
cumplian un rol social importante, siendo ALIADOS
semsbre lmvnispelimsladrepelienee 2 L Ocupa tu Calle - Municipalidad de Lima: Proyecto Pinta Lima

con el proyecto Pinta-Lima en Huaycan.
Asi, el Proyecto Arcoiris llega para intervenir la
pared de laloza deportiva enlaUnidad Vecinal 153

“6 de mayo” enlaZona J de Huaycdn, en el distrito RESULTADOS DE IMPACTO
de ATE. Esta loza es un espacio importante de ' ’

socializacion en el que se desarrollan actividades
deportivas, reuniones de socializacién y hasta

incluso se festejé un matrimonio. Desde el inicio de Aumentéen22%la  Aumentéen7%  Mejoréaun Aumenté aun

la pandemia por la Covid-19 cumple un rol clave al cantidad de adultos  lapercepciénde  73% larelacion 40% la percepcion
ser el uUnico espacio publico y abierto de los que estarian que su barrio es entre vecinos. del cuidado de los

vecinos. contentos con que un buen lugar espacios publicos.

Este mural, realizado por la artista Lynliet- Ailyn sus hijos y nietos paravivir.

Portocarrero, representa los origenes de la crezcan en el barrio.

comunidad, quienes son principalmente

migrantes, por lo que se plasmd a una mujer y un -
hombre en los extremos, haciendo referencia a su HUAYCAN EN CIFRAS

ancestralidad. En el centro, se aprecia a nifhos que
representan a los de la comunidad utilizando el
espacio de recreacion, asi como su limpieza y
cuidado. Para elaborar el concepto del mural, la
artista conversé con algunos vecinos y dirigentes. fam de B e 27galones

intervenciéon donados
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M E RCADO "Aso CIACIO N Municipalidad de El Agustino, Juguete Pendiente

DE COMERCIANTES SIGLO

ACCIONES COMPLEMENTARIAS

XXI DE VI LLA H ERM OSA" Como parte de la intervencion, se seializé la pista

con los espacios de estacionamiento y la zona
segura de sismo, logrando orden en los vehiculos
que llegaban al mercado.

El Agustino, Lima

La Asociacion de Comerciantes Siglo XXl de Villa hermosa llevaba 20 afios
trabajando por implementar su propio mercado en la zona; sin embargo, recién
en 2021 se logré con el apoyo de la Municipalidad de El Agustino, quienes nos MERCADO EL AGUSTINO EN CIFRAS
invitaron a ser parte de este hito por medio del Proyecto Arcaoiris.

Parallevar a cabo laintervencion se realizaron talleres con los comerciantes, los

cuales fueron dirigidos por el colectivo artistico Color Energia, quienes £ICd 2 6 @

. . . ~ , . P,
levantaron los insumos necesarios para disefiar el mural. Ademdas, los mismos . SOOrsoms 65 galones
socios del mercado realizaron faenas para preparar las paredes previo al intervencién beneficiadas (14de trafico)

pintado. Elmural buscé retratar los trabajos principales que se desarrollan
en elmercadoy que tambiénlos diferencian y hacen sentir orgullosos como
la venta del pescado fresco en la zona. Se representaron puestos de
comida, abarrotes, frutasy verduras, para dar a conocer alos vecinos

lo que pueden encontrar en el mercado. Ademadas, se plasmé sus
dindmicas de trabajo, asicomo la representacion generacional de
los socios y comerciantes por medio de adultos mayores,
adultos, jébvenes y nihos.

* ANTE

"Lograr este
proyecto es una satisfaccion para =
mi, como presidente. Este es uno de los |
ejores mercados del distrito gracias al trabajo : -
an hecho. Estamos eternamente agradecidos"

or Lucia Rojas - Presidente del mercado




RESULTADOS DE IMPACTO

Seredvjode22% a
M % el sentimiento
de faltaderelacion
entre vecinosy
companeros.

Aumento de 57% a 67% el
nivel de confianza entre los
comerciantes. Y se redujo
de 33% a 3% el nivelde
comerciantes que no
confiaban en sus pares.

Aumentoé de
48% a 63%
el nivel de
percepcion
de limpieza.

Seredvjode 7%

a 0% la cantidad de
SOCios y comerciantes
del Mercado que no
se sentian orgullosos
de trabagjar ahi.

SeredvjodeT% a
6% la percepcioén
de inseguridad en
la zona por viviry
trabajar ahi.
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PACHAR, PUEBLO MURAL

Ollantaytambo, Cusco

Pachar es un centro poblado pequeho
ubicado en el distrito de Ollantaytambo,
considerado como Uultimo pueblo Inca
viviente. Al ser Pachar también parte del
legado ancestral de la zona, cumple un rol
social muy importante en el fortalecimiento
de la identidad andina, las raices de su
cultura y las tradiciones que han
acompanado su existencia por siglos.

La intervencion consistié en muralizar 34
fachadasy laiglesialocal, que representan
aproximadamente 900 metros cuadrados.
Estaintervenciénsellevé acabo enalianza
con Turismo Cuida, TOTEMIQ, Instituto
Khipu y la Municipalidad de Ollantaytambo.
Como indica la metodologia, se llevaron a
cabo talleres con la comunidad para
presentar el proyecto y también recoger
los anhelos, tradiciones, historias, hasta
fotos antiguas de los vecinos.

La informacion antropolégica recolectada
dio origen a un lenguagje grafico de mads de
200 iconos los cuales, posteriormente, se
materializaron en plantillas modulares.
Estas permitieron convertir a los vecinos y
vecinas de la localidad en los artistas
protagonistas del proyecto ya que coneste
método pudieron dibujar, pintar vy
componer los murales, empoderdndolos
para que puedan seguir replicando su arte
en sus hogares y otros espacios publicos.

Pachar es una comunidad que mantiene de
manera activa sus diversas actividades
que son su patrimonio cultural vivo, ello se
manifiesta en las diferentes celebraciones
de su calendario festivo, que impone una
estética propia del lugar, representada en
los personajes de las diferentes danzas y la
decoracion de sus trajes y ropagjes
religiosos. Por otro lado, en el poblado
todavia se mantienen actividades
ancestrales relacionadas a la agricultura,
la gastronomia y la profunda conexiéon con
la naturaleza de los Incas. El lenguagje
grafico que se generd intenta expresar
toda esariqueza cultural. Por ese motivo, el
objetivo de los murales es representar la
culturavivade Pachar en 3 categorias: Arte
Popular Precolombino y Colonial,
agriculturay ritos ancestrales.

En el caso de la iglesia, planteamos una
propuesta que muestra el sincretismo
religioso cultural. Se muestran dos virgenes
cerro, ambas representan a la
Pachamama, sus mantos son montanas
que en sus faldas albergan a la comunidad
y los pobladores, sus aureolas son el sol y la
luna y las estrellas que estdn en toda la
fachada son las mismas que se ven desde
Pachar la noche del 8 de diciembre, dia de
la Virgen Inmaculada.

ALIADOS

Asociacion Civil Turismo Cuida
Colectivo de Arte Cusqueino TOTEMIQ
Antropdlogo Carlos Molina
Municipalidad de Ollantaytambo
Instituto Khipu

Artistas cusquenos Vik Crobioy Seres.

ACCIONES COMPLEMENTARIAS

- Voluntariado local que permitié que los
mismos vecinos pinten sus fachadas.

- Capacitaciones de pintado para
replicar laintervencion enlos demas
espacios.

- Cdodigos QRinsertados en la paredes
con videos explicativos de cada mural.

SOBRE PARCHAR

Pachar se encuentra ubicado en el Piso de
Valle, Ollantaytambo, Provincia de
Urubamba. Estd asentada entre las
cuencas de los rios Vilcanota vy
Huarocondo.En este sector se encuentran
importantes restos arqueolégicos como
las bases del puente inca (Santa Ana),
andenerias incas (Santa Ana vy
Chullaracay), y el camino inca del
Qhapag Nan, Naupa iglesia, las

Cataratas de Perolniyoc, entre otros




RESULTADOS DE IMPACTO

Seredujoen 6% La Aumentéo de 61% a73%la Seredujoen23%la
cantidad de vecinos que percepcion del uso del cantidad de vecinos de

no queria que sus hijos espacio publico por parte  Pachar que percibe que
crezcan en Pachar. de los vecinos de Pachar. los demds cuidan el

espacio publico.

Aumento de 84% a 94% Aumentoé de 66% a 83%
La cantidad de personas la cantidad de vecinos de
que consideran Pachar Pachar que afirman que
como un lugar atractivo las circunstancias de su
para visitantes. vida son muy buenas.




PACHAREN CIFRAS

(S

34 fachadas mas 900 m*de 523 vecinos 74 qalones
laiglesialocal intervencion beneficiados d c?nados

DESPUES e T DESPUES
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MARCONA °

Marcona, Ica

Marcona estd ubicado en la costa peruana, a7 horas de
la capital. Se caracteriza por su increible gastronomia
producto de la pesca artesanal local, ademds es una
ciudad emergente que tiene también un alto potencial
turistico por los paisajes que destacan.

En esta ocasion, Proyecto Arcoiris fue un motivo de
encuentro, de contar las anécdotas y plasmar en murales
esos hitos, elementos, tradiciones importantes que
refuerzan la historia, el orgullo y la identidad de la
comunidad. Esta intervencién nace de una alianza de
Qromay Marcobre, ambas empresas de BRECA junto con
la Municipalidad de Marcona. Se pintaron en total 4
murales en 3 espacios claves: El Instituto Superior
Tecnologico Luis Felipe de las Casas Grieve, el ex-cine de
Marconay el sindicato de shougang.

RESULTADOS DEIMPACTO

ACCIONES COMPLEMENTARIAS

-Marcobre lideré una jornada de limpieza
alrededor de los murales para promover su
cuidado.

Aument6 a90.4% Aumentoun Aumentoa
La percepciénde 90% elorgullo 80.4% la

-El artistarepresenté anifias y nifios de lazona en que su ciudad es de viviren Sl
los murales para promover la identificacion unbuen lugar Marcona. deseguridad
local para vivir. enlazonade

intervencion.

Aumento Aumento a Aumento a

en17% el 64.4% la 86% la

- Instituto Superior Tecnoldégico Luis Felipe de las relacionamiento confianzaenla importanciade
Casas Grieve de Marcona entre los vecinos. industria minera pintado para

-Marcobre enlalocalidad. losvecinos.

-Municipalidad de Marcona
-Sindicato de Shougang




MARCONA EN CIFRAS
(S =t Qe

4murales 4200 m*’de 7000 personas
intervencion beneficiadas

=

325 galones
donados

El sue i Armo
Este mural ret Este muro

AN - ®

"Con todo este potencial turistico desde Marcobre creemos que
Marcona se puede convertir enundestino que atraiga turistas y genere ingresos alternativos
ala mineria en beneficio de la poblacién, y para eso es fundamental generar ese cambio cultural por el cuidado
del medio ambiente. Estamos seguros que a través de estos murales y de este cambio de perspectiva que estamos generando
podemos contribuir alograr ese objetivo"

José Luis Abeo Sabogal, Superintendente Comunicaciones Externas de MARCOBRE
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JARDIN SOL NACIENTE, e, W R
MIRAFLORES ALTO AHO

Vina del Mar, Chile
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Nuestra primeraintervencién en Vina empezd en casa: através de un concurso
interno en nuestra planta de Vifa del Mar. Los trabajadores podian postular
espacios importantes para su comunidad, y tras una rigurosa evaluacion, se
selecciond el jardin al que asiste la hija de uno de los trabajadores de
Tricolor-Qroma. El jardin se llama Sol Naciente y es parte de la comunidad de
vecinosy vecinas de Miraflores Alto de Viia del Mar.

El objetivo de este proyecto fue generar un espacio de encuentro entre la
comunidad educativa del jardin Sol Naciente y los vecinos y vecinas del barrio
a través del pintado de un mural de 200 m2 que refleja la historia e identidad
de las cientos de familias que transitan dia a dia por ese sector y ven a sus hijos
dar sus primeros pasos. De esta manera, poder reforzar la confianza y
organizacion entre la comunidad y recuperar un espacio de recreacion y
encuentro del barrio.

Para el desarrollo de mural, trabajamos de la mano con la Fundaciéon Junto al
Barrio, los artista Santiago Nauddén y Paula Flores y la comunidad del barrio a
través de un trabaqgjo participativo que duré 3 meses, obteniendo como
resultado el rescate de un espacio recreativo y propio de mas de 300 familias.

ACCIONES COMPLEMENTARIAS

- Al ser un proyecto que nacié del anhelo de uno de los trabajadores de Tricolor,

invitamos a mds trabajadores de la empresa a ser parte de la historia del mural T M

a través de un voluntariado corporativo. o o1
- Por otro lado, la activa participacion de la comunidad fue gracias a que los M

artistas crearon un espacio de aprendizaje, para que luego los mismos vecinos —

y vecinas pudiesen hacer otros murales en su barrio.



Fundacioéon Junto al Barrio, Jardin Sol Naciente

® ® ®

Aumento enun El 64% de habitantes Al 54% de habitantes
2% la satisfaccidon encuestados considera encuestadosles
conlaviday el que elbarrioesunlugar gustaria que sus hijos
orgullode barrio.  seguro para vivir. crezcan en el Barrio
Sol Naciente.

VINA EN CIFRAS

i

200 m*de 300 familias 10 voluntarios 44 galones
rervencion beneficiados @Tricolor dgnados

“Eltrabajo que se llevé a cabo en este mural fue parte de un proceso
exitoso de organizacion de todas las partes involucradas y el resultado
nos deja muy contentos. Desde nuestro sector nos gratifica haber sido
parte de esto, y confiamos en que suimpacto en el mediano y largo plazo
marcard una realidad muy optimista dentro de toda la comunidad”,

Director ejecutivo de la Fundacion Junto al Barrio, Nicolas Cruz.



JARDIN ANGEL“ |

GABRIEL

San Bernardo, Santiago

Este Jardin acoge alrededor de 150 nifos y nifas de entre 2y 5
anos de zonas vulnerables de la comuna de San Bernardo, en la
Regidn Metropolitana. Esta intervencion buscé amplificar el
significado y lo que representa un jardin: un espacio seguro, de
confianza, de anhelosy sueiios. El proceso de co-creacidn de los
murales fue una de las partes mds especiales de esta edicion:
invitar alos padres, cuidadores, tias del jardin a volverse nifios y
pintar, colorear, contar anécdotas reflejé el nifo interior que
todos llevan dentro, lleno de curiosidad y pocos miedos.

El proyecto consistié en el pintado de 220 m2 entre el frontis
exterior y un muralinterior.

En los murales fueron hechos aplicando disefos y colores
especialmente seleccionados y co-creados con las familias de
esta comunidad con el objetivo de repotenciar este espacio,

revivir y traslucir todo lo que es el Jardin por dentro hacia afuera.

La actividad se realizé en alianza con la empresa Melén y
Fundacion Choshuenco, asi como con la participacion de la
artista Trinidad Guzmdn en el proceso de diseho y pintado.

2g se
esoes
los

todala

Fundacion Choshuenco, Empresa Melén,
Jardin Angel Gabriel, fundacién integra.

RESULTADOS DE IMPACTO

Aumento en 46%
las personas que
ocuparian el
espacio como
dreadejuego

y dispersién de
niNos y ninas.

le la artista

Aumento en
17% la sensacion
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Aumentoun19% Disminuyo un20%
la percepciénde lapercepciénde

desatisfaccion  seguridaddelas inseguridaddelas
delalimpieza familias dellevar funcionarias al

del espacio. a sus hijos al
jardin.

llegar y salir del
jardin.

SAN BERNARDO EN CIFRAS

220 m*de
intervencion

150 familias 45 galones
beneficiadas donados
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PROYECTO ARCOIRIS
EN VALPARAISO

Valparaiso, Chile

‘q

Valparaiso es una ciudad portena emblemdatica de Chile, reconocida
como Patrimonio de la Humanidad hace casi 20 anos por la UNESCO
debido a su cultura y arquitectura portenaq, la cual se adapté a la belleza
geogrdafica de los cerros de la ciudad, convirtiéndose en un centro de
inspiracion para muchas personas y artistas que pasaban por uno de los
puertos principales del Pacifico Sur.

Con el tiempo la ciudad fue aumentando el desarrollo de los cerros y sus
habitantes. Sin embargo, algunos de los espacios histéricos evolucionaron
a focos de delincuencia, narcotrafico y vandalismo, perdiendo su
identidad y afectando en la vida de cientos de residentes que aman la
Ciudad Puerto, pero que ya no se sienten orgullosos de ser parte de él.

Es por esto que, junto a la Municipalidad de Valparaiso y la Corporacion
municipal de Bellas Artes Museo Baburizza, nos unimos para recuperar
estos espacios a través de Proyecto Arcoiris, con el pintado de fachadasy
murales en el eje comercial de la ciudad, que comprende alrededor de 5,7
km de largo.

Para la primera etapa, se pintaron 45 fachadas de locales comerciales,
ademds de un mural de 300 m2 en el frontis del edificio Cooperativa
Vitalicia, edificio construido en 1946, convirtiéndose en un simbolo de
modernidad y prosperidad al ser el primer rascacielos construido en
Latinoamérica.

N




Coteclone de. Ailialas " Atle el Baro”

El disefio del mural se hizo junto aresidentes del
edificio, quienes algunos llegaron hace mds de
40 anos a vivir a ese lugar y que hoy ven con
esperanza como se busca repotenciar este
espacio con un mural que tiene como finalidad
unir la historia de Valparaiso, conlaidentidady
cultura de lavida moderna del puerto.

Municipalidad de Valparaiso, Corporacion
Municipal de Bellas Artes Museo Baburizza.

o—— 0 0

3 de cada5encuestados Aumento Aumenté en 23%
recomendardn visitar en17% la la percepcién de
estazonade Valparaiso.  percepcidonde comunicacion con

(Se redujoa 0% la seguridaden actores externosa
proporcionde genteque transeuntes. lazona.

(~)
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Tmural 300 m*de 46 fachadas == personas 510 galones
pintado enla’’ etapa,

~

beneficiadas B rGdos

no lo recomendaria)

*Estos resultados corresponden a las percepciones recogidas al término de la primera
etapa del proyecto. Los resultados finales del proyecto se verdn a finales del 2023.




O aroMA O Tricolor

Una empresa parte de Q QROMA

@ @qgromaperu @qgroma_peru @ www.groma.com.pe
@ @Tricolor Corporativo @tricolor_corporativo @ Tricolor Corporativo




